


















































































McGOLDRICK et al. (1987)).特に後者は価
格が品質シグナルとなることを意味している
が,これに関連して価格の役割を検討したも
のとして, GARY M. ERICKSON及び






























































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































1 専 業メl カー 800 な し あ. り 康 し い あ り
2 専 業メl カー 500 な し な し 普 通 ほぼなし
3 専 業メーカー 300 あ り な し 普 通 あ り
4 専 業メーカー 200 あ り あ り 康 し い ほぼなし
5 化 粧 品メーカー 800 あ り あ り 普 通 ほぼなし
6 化 粧 品メl カー 500 あ り な し 康 し い あ り
7 化 粧 品メーカー 300 な し な し 俵 し い ほぼなし
8 化 粧 品メーカー 200 な し あ り 普 通 あ り
9 外 国メーカー 800 な し な し 普 通 あ り
10 外 国メーカT 500 な し あ り 康 し い ほぼなし
ll 外 国メーカー 300 あ り あ り 渡 し い あ り
12 外 国メーカー 200 あ り な し 普 通 ほぼなし
13 スl パーブランド 800 あ り な し 俵 し い ほぼなし
14 スーパl ブランド 500 あ り あ り 普 通 あ り
15 スーパーブランド 300 な し あ り 普 通 ほぼなし




















果｣ "有り", ｢髪の種類別｣ "有り", ｢髪



















Fh 1 19 19
0 %
Ih 2 1 1 0
m 3 0 0 0
一 札 4 15 18 -3
Fh 5 10 10 10
Fh 6 7 7 0
Ih 7 5 4 1ー
Ih 8 3 3 0
h 9 1 1 0
NalO 6 6 0
Nail 25 23 2ー
Nal2 0 1 +1
Nal3 3 3 0
Na14 5 4 1ー
Nal5 0 0 0
Nal6 0 0 0



























































































































連絡先: 516 FIFTH AVE; SUITE 507;


































Erickson, Gary M. and Johny K. Johansson
(1985), The Role of Price in Multi-attribute
Product Evaluation, Journal of Consumer
Research, Vol.12, Septrember, 195-199.
Gerstner, Eitan (1985),"Do Higher Prices
Signal Higher Quality?, Journal of Mar-
keting Research, Vol. XXH, MAY, 209-215.
Grestner, Eitan and Holthausten　1986),
"Profitable Prick唱When Market Segments
Overlap, Marketing Science, Vol.3, no.l,
Winter, 55-69.
Hartman, Raymond S. (1989),"Hedonic
Methods for Evaluating Product Design and
Pricing Strategies , Journal of Business,
41, 197-212.
Hauser, John R. (1986), "Theory and Apph-
cation of Defensive Strategy, in Thomas
DI, L. G. (ed.), The Economics of Strategic
Planning, Lexington Books.
Kalish, Shlomo (1985), A New Product
Adoption Model with Price, Advertising,
and Uncertainty, Management Science,
Vol. 31, No. 12, december, 1956-1585.
McGoldrick, P. J. et al. (1987), ``Shoppers
Awareness of Retail Grocery Prices,
European Jornal of Marketing, 21, 3,
63-76.
Nagle, Thomas T. (1987), The Strategy
&　Tactics of Pricing, Prentice Hall, pp.
4-5.
Narasimhan, Chakravarthi (1989), "Incorpo-
rating Consumer Price Exspectations in
Diffusion Models, Marketing Science, Vol.
8, No. 4, Fall, 343-357.
Tellis, Gerard J. (1986), Beyond The Many
Faces of Price: An Integration of Pricing

















㈱構造計 画研究所 の服部正大氏に はソフ
トウエアを提供 して頂 きかつ貴重 な コメ
ソ トを頂いた｡ ここに感謝 申 し上げ る次
第であ る0
20
